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En liten ansvarsfraskrivelse !

Det som vises i dag er ikke enda tilgjengelig fra Microsoft.  Funksjonalitet kan bli endret frem til 

løsningen blir tilgjengelig fra Microsoft, som er forventet å bli i 2023.



Hvorfor kommer Microsoft med en egen løsning for prisstyring?



Inflasjon Renter Kostnader Flerkanal Konkurranse 



Inflasjon Renter Kostnader Flerkanal Konkurranse 



Statisk genererte og periodisk oppdaterte prislister kan fort bli en risiko, og er 
ressurskrevende å vedlikeholde.

Vi trenger en ny og mer dynamisk måte å håndtere pris.

Er man ikke oppdatert så blir man fort utkonkurrert 
eller 

at kostnader ikke står i forhold til inntekter.



Hva var viktig å få med i ny løsning ?

En helhetlig prismotor for både 

B2C og B2B

Må fungere som en sanntids 

prisberegningstjeneste. (API)

Må fungere i D365 Finance, SCM, 

Commerce (POS, eHandel), + 

også i D365 Sales/CRM

Må være fleksibel og skalerbar 

med utfra egenskaper og 

grupperinger



Prismatrise (Hva vi allerede har)



Prisstyring (Hva vi nå får)

Salgsordre 

Line attributter

Salgsordre

attributter

Kunde attributter Vareattributter



Attributt basert prising (Forenklet eksempel)

Innkjøps

pris
DB

20% ?

Avgifter Lagerkost Kjede

Rabatt

Kampanje Nettopris



Vi starter med en mikroskopisk demo

Link

https://inspirit365-demo1.sandbox.operations.dynamics.com/?cmp=DEN1&mi=SalesTableListPage


Link

https://inspirit365-demo1.sandbox.operations.dynamics.com/?cmp=DEN1&prt=initial&mi=display:SalesTableDetails&pageType=Details&q=BgAAAKy1oisRdcJr2X9LH1SQGnknMhh9K1MUWlQbFMK7ZLzH520LQKDtXieJ4OgPJ3N5WcvDwIj1rIdxDz09LlBczycphMmV15touwbM2yZCh5JJIROVII2fMT3emdyO5eNWuTp9tivUXc2dYh5CNThqYzSmG8IcD%2fCtR7AmJiOle3H8uSx16pbY8BexMSMKJKUGB%2b9OT7Hg%2bDQ3CWnWPEMD1ErcH6HnISGuDm2eqNEBGaM8SRxREeP1BBsxcE1BxDFisvdFAHfDwU8gxH88AeYhWR4JUbpp4AZduvn%2fVY4YLPEiJqnuZ28ORgwYJQSQTMpz4RJqxo3OXPNi57fyqIFyW8THbch4IQ0qnkEzi8YPuEFtsXkrF2FPN5TiiIWodqFEO6ujw6P82dKmS6G3FtE7m5wwSHhQsXJkautACIEZQopuJbsOQB69ssxZYBY0NgCOFe%2fbYClFuNM%2fGhLYnvPsViPj4Gy%2fsw82jlpnb3RGokXrCd8e%2bz88KoKUD0Al3nTYZiFeQHtF1bMhKgE0yckssa2jjQHeQSorwOlWOMn9gUaIg%2bZWEGMAfe7pG%2f2n26YRr525XnCA6rgKCYkwbWxJkqdh6kU0xjAg5diK5LIIjdc6IpS%2fOUTNuTZvuCPNwm%2bGnadZvZ9utMJ6IauebEWfAeSSp25xPy5skhvMof8KjWW9y4GId80lkvVW7kjGUG2QsSPwtDaqXcPeQufr6%2fpObjOPCYvXYgGuBItqEmhRAFQR%2b1N4qlSg%2bEjXVPGFT13b9wndQwn8sQPjvBnPClP6zG3KTEUE6QzMnKRU1Dk6VIvrZ07GXmf7SHk4VT2It9huDcP%2bGFi90DCha9fNY8VfqzMExMUjR6HdE%2fiJ17Zi4lLP4aBtCV%2fofsVFl7pmhnKXAhh71mderYQL




Pris Komponent Verdi Justering Akk.Netto

Basis pris 8 8

Avgifter (%) 10% 0.8 8.80

Lagerleie (kr) 4 4 12.80

Sesong justering (%) 50% 6.4 19.20

Rabatt (%) 7% -1.344 17.86

Kampanje (%) 20% -3.5712 14.28









Hva er nytt ? Hvordan er løsningen bygget opp ?   



Prisstrategi Simulere Integrere Gjenbruke Godkjenning

Helhetlig prismotor

Pris Rabatter Tilbakebetaling

• Basis pris

• Leverandør pris

• Handelsavtaler

• Pris attributter med 

prioritet

• Rabatt kjøp

• Sortiment kjøp

• Kampanje budsjett

• Kupong

• Bonus/lojalitet

• Rabattkrav/Kick-back’s

• Verdi-rabatter

• Rabatt utligninger

Fleksible pris-attributter styrer aktivering



Sentralisert sted for å planlegge, administrere og 

iverksette pris strategi.
Planlegge

priser

Vedlike-

holde 

priser

Rabatter
Rabatt-

krav

Aktivere 

priser
Evaluere 

priser



Planlegge pris strategi med pris felter og attributter

Identifisere og klassifisere produkter, kunder og ordretyper med attributter

«Hode attributter»

- Felter på kunderegister

- Kunde attributter

- Felter fra Salgsordre hode

- Salgsordre attributter

«Line attributter»

- Felter fra produkt/vare

- Produkt attributter

- Felter fra ordrelinje 



Lage gjerne egne attributt typer fra produkt 

attributter

Vareattributter



Lage attributtene inn i attributtgrupper

Vareattributter



Vareattributter



Vareattributter



Kundeattributter



Bygge linje – pris attributt grupper Mulighet for å angi pris attributter som er gjeldende for Kunder





Bygge linje – pris attributt grupper Mulighet for å angi pris attributter som er gjeldende for Varer



Salgsordre

line

Salgsordre

Kunde Vare

Her er “union” av disse

gruppene, hvor pris 

aktiveres



Prisstruktur



Målsetning med pris strategien er for å øke fortjeneste.

Dette betyr at man må forstå kostnadsstruktur og verdien 

av logistikk aktivitet

Priskomponent koder lar deg sette opp en 

struktur med ett pris tre, som deler opp pris 

komponentene

Handelsavtaler

Basis pris

Margin 

komponenter 

for pris 

justering

Rabatter

«Kick-back»

Basis pris

(BA01)

Avgifter + (kr/%)

(MC01)

Leie lagerplass + (kr/%)

(MC02)

Sesong justering+ (kr/%)

(MC03)

Rabatt+ (kr/%)

(DIS01)

Kampanje (kr/%)

(DIS02)

Bonus vare

(DIS03)

Omsetning/Volum basert rabatt

(REB01)



Pris komponent kode oppsett

Formulere ett pris tree

Fra pris komponenter

I pris treet kan pris analyseres dypere.





Postering



Bruke attributter i pris avtaler



Pris simulering

https://inspirit365-

demo1.sandbox.operations.dynamics.com/?cmp=DEN1&

mi=GUPPricingSimulatorV2

https://inspirit365-demo1.sandbox.operations.dynamics.com/?cmp=DEN1&mi=GUPPricingSimulatorV2


Gratis vare

https://inspirit365-demo1.sandbox.operations.dynamics.com/?cmp=DEN1&mi=GUPFreeItemDiscount

https://inspirit365-demo1.sandbox.operations.dynamics.com/?cmp=DEN1&mi=GUPFreeItemDiscount


Reberegning av priser i batch



Har prisstyring blitt enklere ?

Takk for meg ☺


